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Johdanto

Vuonna 2025 Siikalatvan kunnan viestinndssa keskityttiin sisdisen viestinnan kehittdmiseen,
Siikalatvan Oulu2026 tapahtumaviestintdan seka rekrymarkkinointiin. Viestinndssa painotus oli
selkeydessa seka oikea-aikaisuudessa. Lisdksi Visit Siikalatva -sivusto uudistettiin kokonaisuudessaan.
Sille rakennettiin oma erillinen verkkosivusto, silla aiemmin sen sisalloét olivat Siikalatva.fi-sivustolla.
Visit Siikalatva -sivusto on suunniteltu kokoamaan alueen ndhtavyydet, vierailukohteet ja muut
keskeiset sisallot yhtenadiseksi kokonaisuudeksi, joka palvelee sekd matkailijoita etta kuntalaisia.

Tarkeat viestinnan teemat liittyivat myos tyollisyysalueen muutoksen viestimiseen. Kunnan
viestinndssa oli syksylla 2025 tyoharjoittelija Piippolan JEDUIta viestintdkoordinaattorin ohjauksessa.

Kunnassa on 2022 aloittanut viestintdkoordinaattori, jonka tehtdvana on koordinoida ulkoista- ja
sisdista viestintaa seka markkinoida kuntaa. Viestintdkoordinaattorin tyévapaan aikana syksylld 2025
tehtdvaa hoiti sijainen. Kunnassa on laadittu viestintdasuunnitelma ohjaamaan viestintdtoimia
systemaattisesti.

Ulkoinen viestinta

Ulkoisen viestinndan kohderyhmia ovat nykyiset ja tulevat kunnan asukkaat, yritykset, kolmas sektori,
sidosryhmat seka yhteistyotahot.

Verkkosivut

Kunnan verkkosivut ovat kunnan tarkein viestintdkanava. Sivuilla julkaistaan tiedot kokouksista ja
kokousasiakirjoista, kuulutukset, tiedotteita, yleisiad uutisia kunnan toiminnasta, tiedot kunnan
palveluista, yhteystiedot seka kuntamarkkinointia. Kunnan verkkosivuille ohjataan liikennetta
sahkopostitse, sosiaalisesta mediasta, kuntatiedotteesta, kuntarekrystd, mainoksista (printti &
sahkoiset).

Verkkosivuston alasivuja on paivitetty muun muassa uusimalla kuvia ja muokkaamalla teksteja.
Alasivuja on tarpeen mukaan joko poistettu tai lisdtty. Vuoden 2025 aikana lisdttiin noin 10 uutta
sivua. Lisattyja sivuja ovat muun muassa asiakirjajulkisuuskuvaus, varhaiskasvatuksen palvelut,
kylaneuvosto, kaikukortti, E-kirjasto ja loytoeldimet.

Nettisivuilla julkaistut tiedotteet, uutiset ja kuulutukset yhteensa: 208 kpl.
Siikalatva.Fi sivuilla on vierailtu 49 925 kertaa vuoden 2025 aikana.



Kuntatiedote

Kuntatiedote ilmestyi paikallislehti Siikajokilaakson valissa 10 kertaa. Liitteessa julkaistaan tiedotusta
kunnan palveluista, tapahtumista seka kolmannen sektorin tapahtumista. Kuntatiedotteen sisaltd
palvelee ei-aktiivisia internetin kayttdjia (padosin ikdihmisid) seka tasaisesti muita kuntalaisia.

Kuntatiedotteen palveluntarjoajan muutos

Kuntatiedotteen palveluntarjoaja kilpailutettiin joulukuussa 2025, jonka myota kuntatiedotteen
taitto, paino seka jakelu siirtyi PunaMustalle. Kuntatiedote ilmestyy helmikuusta 2026 alkaen
yksittaisena nelisivuisena tuotteena. Jakelun hoitaa Suomen Suoramainonta seka Posti.

Kuntamarkkinointi ja mainonta

Kunnan jarjestamistd tapahtumista mainostettiin Siikajokilaaksossa niin maksullisin mainoksin kuin
my0s kuntatiedotteessa sekd kunnan verkkosivuilla olevassa tapahtumakalenterissa. Lisdksi
tapahtumamarkkinointia ja -mainontaa tehtiin sosiaalisessa mediassa.

Somemainonta

Sosiaalisessa mediassa mainostaminen on kustannustehokas tapa mainostaa kunnan palveluita seka
esimerkiksi rekrytointeja. Sosiaalisessa mediassa tehtiin maksullista mainontaa Metan kanavissa ja
LinkedInissa. Sosiaalisen median mainoskampanjoita toteutettiin arviolta noin 3 kpl. Niista 2 koski
rekrytointeja ja yksi Siikalatvan pitdjapdiva. Eniten nakyvyytta kerdsi sivistysjohtajan rekryilmoitus,
44 299 nayttokertaa ja 61 klikkausta. Myos pitdjapaivien mainos kerasi 19 671 ndyttokertaa.

Mediaosumat

Kuntaorganisaationa on ldhetetty mediatiedotteita monesta eri aiheesta. Mediatiedotteiden
[dpimenoista ei ole tarkkoja analyysitietoja, silld kunnassa ei ole kdytdssa mediaseurantatyokalua.
Yleisesti arvioiden Siikalatva ndkyi eniten paikallislehti Siikajokilaaksossa.



Siikalatvan kunnan sosiaalisen median kanavat
Kunnan sosiaalisessa mediassa toteutettiin useita osallistavia kampanjoita:

-Pulahda Parin kanssa -talviuintikampanja ulottui helmikuun loppuun saakka.

-Pulkkilan apteekkari lahjoitti heijastimet kaikille kunnan lapsille. Heijastimien jakokierros
paivakodeilla ja kouluilla sai paljon ndkyvytta ja tuki erinomaisesti lilkkenneturvallisuustyo6ta.

-Somessa kiirineet Me olemme kulttuuria -tydpajat tarjosivat tilaisuuden toteuttaa
kuttuuripdkaupunkivuoden ohjelmaa.

-Onneksi on Kunnat —kampanja heratteli valmistautumista kunta- ja aluevaaleihin.
-Kohtauspaikkana Uljua pyoraillen kannusti myos kaveria liikkkumaan.

-Pitdjapaivat ja niiden valmistelut olivat vahvasti esilld myds somessa yhteisollisyytta rakentavina
tapahtumina.

-Vie Vanhus ulos —kampanjalla puolestaan tuettiin Ikdinstituutin kansallista teemaa. Kampanjoiden
tavoitteena oli aktivoida kuntalaisia sekad tekemaan yhdessa etta levittdmaan positiivista sanomaa.

Tietenkin myods Pentti Haanpdaan merkkivuosi ndkyi someviestinndssa. Eniten vuorovaikutusta heratti
somejoulukalenterin kuntakonvehtiddnestys, joka kerdsi runsaasti kommentteja ja tykkayksia.

YouTube, Siikalatvan kunta

YouTube YouTubessa julkaistiin viisi markkinointivideota valtuuston kokoustallenteiden lisdksi.
Valtuuston kokouksia on katsottu 450-700 kertaa per kokous. Eniten katsontakertoja kerasi
14.4.2025 valtuuston kokous, jossa kasiteltiin muun muassa Siikalatvan yldkoulun sijaintia. Kokousta
ja sen tallennetta katsoi 2 371 katsojaa.

Kasiteltyja muuttujia mm. :
- Oppilasennusteet

< Inhimillisyys

- Koulumatkojen pituudet
- Koulumatkakustannukset
- Investointikustannukset

- Kéiyttokustannukset/tilakustannukset
- Lapsivaikutusten arviointi
i - Kunnan talouden kehitysnakymiit
SI | ka la t va - Kannanotot, palautteet, kuulemiset

Suomen keskipisteessa

Siikalatvan Kunta — Valtuusto 14.4.2025
Siikalatvan kunta
@ 354 tilaajaa 0 b

2 371 katselukertaa Striimattiin livena 14.4.2025
Talle videolle ei ole lisatty kuvausta



Facebook, Siikalatvan kunta

Julkaisujen maara 1/2025-12/2025: 243
Julkaisujen katselukerrat 1/2025-12/2025: 785 267
Seuraajien maara: 714

Eniten katselukertoja kerannyt orgaaninen julkaisu:

Yleiskatsaus Syétteen esikatselu
Katselut @ Katsojat @ Nettovuorovaikutgksdtinkin © Seuraamiset @
klikkaukset Siikalatvan kunta
Julkaisija: Jenniina Koskensalo @
269864 164053 3980 - 35 | mekuss
Eilisessa kunr ltuuston

d
kakkukahvein Maajussille morsian -ohjelmasta tuttua
Antti Hepo-ojaa. §, Kuvassa ovat Antti Hepo-oja ja

- Tamé julkaisu sai 4 rat, kun vert on viimeaikaiset Facebookulkaisut. knnanvaltiust:; Nyt lisas
Katselut @
269,9 t.
Yhteensa Kohderyhma
300t.
200t
100t.
15 min 9h 1pv6t 7pv
Taman julkaisun katselumaara Julkaisujesi tyypillinen katselumaara
~* Tama julkaisu sai ] i kun vertai on viimeaikaiset Fac julkaisut.

Nettovuorovaikutukset @

4,0t

a : 5 : 3 [@ Nayta julkaisu Facebookissa
Tykkéykset ja reaktiot @ 0 o T: o
38t 140 5 4

Eniten vuorovaikutusta (tykkadykset, kommentit, jaot, kommentit ja tykkdykset jaetuissa
postauksissa) kerannyt orgaaninen julkaisu:

Siikalatvan kunta
Julkaisija: Jenniina Koskensalo @ -
12. marraskuu 2025 - @

Eilisessa kunnanvaltuuston kokouksessa
juhlistettiin kakkukahvein Maajussille morsian -
ohjelmasta tuttua Antti Hepo-ojaa. 8, Kuvassa
ovat Antti Hepo-oja ja kunnanvaltuuston

Vuorovaikutukset @

puheenjohtaja Kaisa Louet. 4086
Kuvan nappasi kunnanjohtaja Pekka.
s as
° 0 = = Y s )
3831 a5 0 3 7 1 0
@ Reaktiot 3037
‘ Kommentit 140

A Jaot 5

. Tallennukset 4




Instagram, Siikalatvan kunta
Seuraajia: 1212

Julkaisujen maara syotteessa: 232
Tarinat: 210

Eniten vuorovaikutusta kerdannyt orgaaninen julkaisu:

Yleiskatsaus Syotteen esikatselu
Katselut @ Kattavuus @ i i o

Instagram
4573 1524 168 2 ®

siikalatvankunta

~ Tama julkaisu sai enemmankatselukerrat, kun vertailukohteena on viimeaikaiset Instagram-julkaisut.

Katselut @
46t.

Yhteensd Kohderyhma

2t
15t
1t

500

0
15 min 9h 1pv6t Tpv

kur v
kokouksessa j iin kakkukahvein Maajuss

Taman julkaisun katselumaara Julkaisujesi tyypillinen katselumaara

[4 Nayta julkaisu Instagramissa

LinkedIn, Siikalatvan kunta
Seuragjia: 163
Nayttokertoja: 49 094
Julkaisuja: 20

Eniten LinkedlInissa ndakyvyytta saanut julkaisu (44 299 ndyttokertaa):

Siikalatva

Seamen keshipisteessd

0
A

vakinaiseen virkasuhteeseen
1.10.2025 alkaen

Tehtavan menestyksekas hoitaminen edellyttaa

soveltuvaa koulutusta sekd kokemusta johtamisesta.
Arvostamme hyvaa suullista ja kirjallista ilmaisua seka
palvelualueen lakien tuntemusta.

Hae kuntarekryssa 22.5.2025 klo 15 mennessa!




Yhteenveto sosiaalisen median kanavista

Siikalatvan kunnan sosiaalisen median padkanavat ovat tarkea osa kunnan viestintda ja palveluiden
omat kanavat ovat merkittava tdydennys. Kanavat tavoittavat padosin tydikaiset ja sitd vanhemmat.
Nuorten osalta sosiaalisen median viestintda tulee kehittaa.

Sidosryhmaviestinta

Sidosryhmaviestinta kasittda viestinnan yrityksille, naapurikuntiin, yhdistyksille, hyvinvointialueelle,
yhteistyokumppaneille ja kuntalaisille.

Uutiskirjeet yrityksille ja yhdistyksille
Siikalatvan kunta ldhettaa uutiskirjeita yrittajille ja yhdistyksille. Kirjeitd on tyypiltddn kolme: yleinen,
minka tahansa alan yrittdjille suunnattu kirje, maatalousyrittdjille suunnattu seka yhdistysuutiskirje.

Uutiskirjeen yrittdjille kasaa elinkeinokehittdja ja viestintdakoordinaattori yhdessa. Elinkeinokehittdja
on kirjeen "allekirjoittaja”, milld ohjataan vastaanottajia ottamaan yhteyttd nimenomaan
elinkeinokehittdjaan ja vahvistetaan elinkeinokehittdjan brandia. Viestinnan tehtdvana on koostaa
kirje, muokata sisallot kohderyhmalle sopiviksi, hoitaa tekniset seikat ja tuottaa sisaltdja. Yrittdjilta
saatujen palautteiden perusteella kirjeet ovat olleet pidettyja.

Yleinen yritysuutiskirje ldhtee noin 300 osoitteeseen.

Maatalousyrittéjien kirjeen hoitaa maaseutupalvelut itsendisesti. Kirjeessa maaseutupalvelut
tiedottavat maatalousyrittdjia mm. ajankohtaisista tukihauista.

Yhdistyskirje on kulttuurisuunnittelijan ja viestintdkoordinaattorin vastuulla. Kirjetta on ldhetetty
tarpeen mukaan esimerkiksi ajankohtaisten avustushakujen aikaan sekd Oulu2026-teemoissa.

Yrityskirjeita: 5 kpl
Maaseutupalveluiden kirjeita: 10 kpl
Yhdistyskirjeita: 4 kpl

Viestit ovat tavoittaneet kaikkiaan 8790 kertaa. Viestit on avattu 7182 kertaa. Viestien avaussuhde
on keskimaarin 41,72 % ja klikkaussuhde 14,87 %.



Sisainen viestinta

Sisdinen viestinta on ollut viime vuosina jatkuva ja keskeinen viestinnan kehittdmiskohde.

Sisdisen viestinnan kehittamiseksi on tehty muun muassa seuraavia toimenpiteita:

-Viestintdvartit johtajien kanssa

-Tiimipalaverit

-Viestintatiimin toiminta

-Sahkoépostikuormituksen véhentdminen: tiedotteet, uutiset ja muut asiat ensisijaisesti Siikaintraan
-Henkiloston viestintdkysely, jonka tarkoituksena oli kartoittaa henkilostén mielipiteita sisdisesta ja
ulkoisesta viestinnasta

Siikaintraan on rekisteroitynyt 158 kayttajaa. Intrassa vierailuja 1.1.-31.12. vdlisena aikana 10 745.
Etusivun lisdksi suosituimpia vierailusivuja olivat tietopankki (330 kavijaa), linkit (309 kavijaa),
uutisvirta seka ohjeet ja saddokset (302 kavijaa). Esihenkilot viestittdaneet henkilostolle
ajankohtaisista asioista. Henkilostoinfoja on pidetty kuukausittain, niihin on osallistunut noin
80-90 henkiloa.

Siikaintrassa julkaistiin vuoden 2025 aikana 34 tiedotetta. Intraan on lisdtty tydsuhteeseen ja
tyoskentelyyn tarvittavia dokumentteja ja tiedotteita. Intrassa on myos tyontekijoiden esittelyita ja
erilaisia kyselyita koskien esim. henkil6stojuhlaa ja henkiloston palkitsemista.

Vuonna 2025 toteutetussa viestintdkyselyssa nousi toive avoimemmasta viestinndsta, erityisesti
koskien muutoksia ja paatoksid. Henkilon viestintdan toivottiin myods tasapuolisuutta.

Kriisiviestinta
Siikalatvan kunnassa ei tarvinnut siirtya kriisiviestintdan kertaakaan vuoden 2025 aikana.
Kriisiviestintda harjoiteltiin viimeksi alueellisessa vaesténsuojeluharjoituksessa syyskuussa 2025.

Vuonna 2024 todettiin, etta kriisiviestintdaan olisi syyta laatia toimintakortit, jotka selkeyttaisivat
toimintaa kriisiviestintdtilanteissa. Tarpeen olisi vield tehda myoés erilaiset tiedotepohjat ja loki
kriisiviestinndn toimenpiteiden kirjaamiseen.



